
Naturnyfikna, turister 
och allemansrätten
J o s e f i n e  C a r l s s o n ,  V i s i t  S k å n e  
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Caló des Moro, Mallorca
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Caló des Moro, Mallorca
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Blanktjärn i Vålådalens naturreservat, Jämtland
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Hur jobbar vi då?

• Pratar genom andra

• Bäddar in i PR & SoMe

• Innovationsprocesser & nudging,
verktyg för önskvärt beteende
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• Testar Uncrowded.se 

• Live data och prognos över parkeringstryck
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Kommunikationsinsats och enkät & 
intervjuer

→ Missförståelse i att allemansrätten även 
gäller motoriserade fordon som  
sträcker sig generationer tillbaka 

→ Oerfarna – mer benägna att söka 
information/boka

→ Söker platsspecifik information

AI-genererad bild
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Most people think you 
can stay and live 

wherever you want. 

Everyone knows about 
allemansrätten, but not 

about the details
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söker efter information om allemansrätten innan sitt besök

→ majoriteten vill göra rätt! 
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Husbilsturismen ökar

campingar
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• Man vill göra rätt men hittar inte information 
eller verktyg som stödjer ett bra beteende

• Tolkar fel 
- Ingen förbudsskylt = allemansrätten gäller

• Inte en ensam aktör som sitter på lösningen
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→ Stor potential att nå besökaren med naturintresse som vill göra 
rätt, ambassadörer

→ Tänka långsiktigt och strategiskt i vår kommunikation och 
riskbedöma utifrån möjliga effekter

→ Stor möjlighet att förtydliga i egna & relevanta kanaler där 
besökaren är

→Hur kan vi kommunicera mer platsspecifikt kring allemansrätten?
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KONTAKT

Ansvarig naturturism, Visit Skåne
Josefine.carlsson@skane.se
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